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Защита олимпийского бренда
Сила Олимпийского бренда и его сохранность

История Олимпийских игр насчитывает три тысячелетия, а Олимпийское движение стало глобальным задолго до того, как люди заговорили о глобализме. Ни одно другое спортивное первенство так не объединяет самые высокие общечеловеческие идеалы, как Олимпийские игры. Ни один другой бренд не обладает такой силой, как пять Олимпийских колец. Олимпийский бренд сегодня – это признанный символ единства мира спорта и стремления к совершенству, а многочисленные исследования из раза в раз подтверждают, что Олимпийские кольца – самый узнаваемый символ в мире. Олимпийские игры для делового мира как огромная витрина, и в таком контексте переоценить значение маркетинговой программы Олимпийского движения для любого, отдельно взятого бизнеса просто невозможно.

Если бы Олимпийское движение прочно не стояло на защите своих ценностей и интересов своих маркетинговых партнеров, вряд ли существовала бы основа для успешного проведения самого главного спортивного события на планете, которое сегодня приковывает взгляды 4,5 миллиардов зрителей со всего мира. Эффективная защита своих прав, своего имиджа и идеалов – главное достижение Олимпийского движения за последние два десятилетия. Принцип эксклюзивности прав – фундамент маркетинговой программы Олимпийского движения. 

Защита олимпийского бренда 

Сохранность и целостность Олимпийского бренда, а также защиту Олимпийского движения от любых попыток несанкционированного использования Олимпийской символики обеспечивают Международный олимпийский комитет и уполномоченные им организации, в число которых с победой в Гватемале вошел Оргкомитет «Сочи 2014». С 1 января 2009 г. Оргкомитет «Сочи 2014» официально представляет интересы МОК как законный обладатель исключительных прав на Олимпийскую символику на территории России. Правами же на ее использование в России могут обладать исключительно официальные Всемирные партнеры МОК (TOP спонсоры), национальные Партнеры «Сочи 2014» всех уровней, а также компании, заключившие лицензионный договор с Оргкомитетом «Сочи 2014». Нормативно это положение закреплено в Олимпийском законе (№310-ФЗ от 01.12.2007), который расширяет законодательную базу в области интеллектуальной собственности и в совокупности с действующим законодательством РФ позволяет эффективно пресекать нарушения прав на использование Олимпийской и Паралимпийской символики. 

Задача Оргкомитета по защите Олимпийского бренда носит образовательный характер – обеспечить знание закона, которое поможет принять правильное решение. Мы работаем, чтобы объяснить, научить, помочь исправить или избежать возможного нарушения. Решить эту задачу призвана Комплексная программа по защите олимпийской и паралимпийской символики.

Значение Комплексной программы по защите олимпийской и паралимпийской символики
Сегодня многие воспринимают символику Игр 2014 года как общее, народное достояние, и, соответственно, уверены в легитимности своих маркетинговых инициатив с использованием Олимпийской символики, считая, что таким образом они «поддерживают Игры в Сочи». Но мнение это ошибочно. Олимпийская и Паралимпийская символика является охраняемым объектом интеллектуальной собственности. Если у компании или частного предпринимателя нет договора с Оргкомитетом «Сочи-2014», то использовать Олимпийскую символику и создавать при этом ассоциацию или представление о том, что рекламируемый товар, услуга, организация, лицо имеет какое-то отношение к Олимпийским и Паралимпийским играм, незаконно. Такие случаи могут нанести значительный ущерб как проведению Игр, так и спортивному наследию страны в целом. Согласно мировой практике, правительство принимающей страны субсидирует Оргкомитет в размере порядка 20% расходного бюджета Игр. Оргкомитету «Сочи-2014» предстоит привлечь более 80% средств, реализуя мощный маркетинговый потенциал Олимпийских игр. 

· Очевидно, что любая инициатива с незаконным использованием Олимпийской символики – будь то реализация продукции с незаконно нанесенной символикой или, например, несанкционированная рекламная акция, эксплуатирующая Олимпийские образы, якобы «в поддержку Игр в Сочи» – снижает ценность Олимпийского бренда, разрушая его целостность. В конечном итоге такая деятельность одновременно подрывает сразу два процесса по организации по-настоящему успешных Игр в России:

· реализацию маркетингового потенциала и обеспечение должной финансовой поддержки не только для проведения Игр, но и для формирования Олимпийского наследия в стране, в т.ч. для развития спорта в России в целом;

· продвижение целостного образа Олимпийского движения с его главным условием – не компрометировать Олимпийские идеалы в погоне за прибылью.

Оргкомитет «Сочи 2014» не ограничивает свои функции по защите Олимпийского бренда борьбой за его чистоту и сохранение целостности. Мы видим свою миссию не только в том, чтобы защищать Олимпийские идеалы, но способствовать формированию в стране общепринятых стандартов по обращению с объектами интеллектуальной собственности в целом и созданию в обществе уважительное отношение к интеллектуальной собственности МОК и национального олимпийского комитета в частности. 

Механизмы Комплексной программы по защите олимпийской и паралимпийской символики
Широкомасштабная информационно-разъяснительная кампания

Кампания призвана сформировать необходимые стандарты, которым в будущем смогут следовать  общественные организации и деловое сообщество. Основные усилия будут направлены на то, чтобы разъяснить гражданам России важность соблюдения и уважения прав на интеллектуальную собственность. Одним из ключевых каналов для прямой связи с населением страны уже сегодня служит бесплатная горячая линия «Сочи-2014», позвонив на которую, каждый желающий сможет получить подробную информацию о самых различных аспектах проведения Игр в Сочи, в т.ч. защиты Олимпийского бренда.

Уникальная система межведомственных соглашений 

Оргкомитет активно и успешно сотрудничает с федеральными органами исполнительной власти, включая их региональные подразделения. Подписаны двусторонние соглашения с ФТС России, ФАС России, МВД России, Роспотребнадзором и Роспатентом, которые предусматривают постоянный обмен информацией по выявлению и пресечению несанкционированного использования Олимпийской и Паралимпийской символики на  всей территории России.

Беспрецедентная система защиты лицензионной продукции Оргкомитета «Сочи 2014»
С 01 сентября 2010 года официально запущена Программа защиты лицензионной продукции АНО «Оргкомитет «Сочи 2014». В рамках данной программы на лицензионную продукцию наносятся идентификационные защитные элементы - марки и голограммы. Данные защитные элементы имеют более 10 видимых и скрытых параметров защиты, в результате чего лицензионная продукция по степени защищенности сопоставима с денежными знаками отдельных государств.

Кроме того, разработана интерактивная информационная система, позволяющая как потребителям, так и представителям правоохранительных органов определить подлинность Защитных элементов и лицензионной продукции.

Таким образом, определение подлинности товаров, содержащих олимпийскую символику и товарные знаки Оргкомитета «Сочи 2014» осуществляется по двум направлениям:

1. Проверка подлинности лицензионной продукции на основе визуальной оценки признаков защитных элементов, а также их проверки с использованием специальных средств. 

2. Проверка подлинности лицензионной продукции с использованием электронной информационной системы. В рамках данной системы потребители и сотрудники правоохранительных органов смогут проверить подлинность лицензионной продукции на официальных сайтах АНО «Оргкомитет «Сочи 2014» (www.sochi2014.com) и ФГУП «Гознак» (www.goznak.ru) в разделе «Проверка подлинности лицензионной продукции» путем ввода в соответствующее поле сайта уникального кода, расположенного на защитных элементах. 

С 01 сентября 2010 года все товары в рамках лицензионной программы Оргкомитета «Сочи 2014» на территории Российской Федерации будут маркированы защитными элементами. Отсутствие защитных элементов, а также отрицательный результат проверки подлинности лицензионной продукции на указанных выше сайтах может свидетельствовать о контрафактности такого товара и являться поводом для правоохранительных органов для проведения соответствующей проверки.

Организационный комитет XXII Олимпийских зимних игр и XI Паралимпийских зимних игр 2014 года в городе Сочи
www.sochi2014.com
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