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èÓÎÓ„ Ó ‰Ë‡ÎÓ„Â

ÉÓ‚Ófl Ó ‰Ë‡ÎÓ„Â ÍÛÎ¸ÚÛ, Ï˚ ÌÂ ‰ÓÎÊÌ˚ ÛÔÛÒÍ‡Ú¸ ËÁ

‚Ë‰Û Ú‡ÍÓÈ ‚‡ÊÌ˚È ‡ÒÔÂÍÚ, Í‡Í ÚÓ‚‡ÓÓ·ÏÂÌ. àÏÂÌÌÓ

ÔÓÒÂ‰ÒÚ‚ÓÏ ÚÓ‚‡Ó‚ ÒÓ‚Â¯‡ÂÚÒfl ÂÊÂ‰ÌÂ‚Ì‡fl

ÍÓÏÏÛÌËÍ‡ˆËfl ÏÂÊ‰Û Ì‡Ó‰‡ÏË. ÖÂ ÔÓÍ‡Á‡ÚÂÎË – ˆËÙ˚

ËÏÔÓÚ‡-˝ÍÒÔÓÚ‡, ÍÓÚÓ˚Â ÒÛÚ¸ ÌÂ ÚÓÎ¸ÍÓ ËÌ‰ËÍ‡ÚÓ˚

Ó·˘Â„Ó ÒÓÒÚÓflÌËfl ˝ÍÓÌÓÏËÍË, ÌÓ Ë Ò‚Ë‰ÂÚÂÎ¸ÒÚ‚Ó ÚÓÈ

‡‰ÓÒÚË, ÍÓÚÓÛ˛ ËÒÔ˚Ú˚‚‡˛Ú Î˛‰Ë, ÔËÓ·ÂÚ‡fl ÚÓ‚‡˚ ËÁ

‰‡Î¸ÌËı ÒÚ‡Ì ‰Îfl ÒÂ·fl ËÎË Ò‚ÓËı ‰ÛÁÂÈ. àÏÂÚ¸ Û ÒÂ·fl

‰ÓÏ‡ ËÌÓÒÚ‡ÌÌ˚Â ‚Â˘Ë, ‡ÍÚË‚ÌÓ ËÒÔÓÎ¸ÁÛfl Ëı ‚ ·˚ÚÛ, ÌÂ

ÚÓÎ¸ÍÓ ÔËflÚÌÓ, ÌÓ Ë ÔÂÒÚËÊÌÓ. ùÎÂÏÂÌÚ‡ÌÓÂ

‰ÓÍ‡Á‡ÚÂÎ¸ÒÚ‚Ó ÚÓÏÛ – Î˛·Ó‚¸ Í ÒÛ‚ÂÌË‡Ï. íÂÏ ·ÓÎÂÂ

Ó˜Â‚Ë‰ÌÓ ˝ÚÓ Ì‡ ÔËÏÂÂ ‰ÓÓ„Ëı Ï‡ÓÍ.

äÓ„‰‡ Ï˚ Á‡ ÛÊËÌÓÏ ·ÓÍ‡ÎÓÏ ·Ó‰Ó Á‡ÔË‚‡ÂÏ Ô‡ÏÒÍÛ˛

‚ÂÚ˜ËÌÛ Ë ·ÛÚÂ·Ó‰˚ Ò ÛÒÒÍÓÈ ËÍÓÈ, ‡ Ì‡ ‰ÂÒÂÚ

Ò˙Â‰‡ÂÏ ÔËÓÊÌÓÂ, ÍÛÔÎÂÌÌÓÂ ‚ ÍÓÌ‰ËÚÂÒÍÓÈ Ì‡ çÂ‚ÒÍÓÏ,

‡ ÒÂ‚ËÁ Û Ì‡Ò – ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚‡ ãÓÏÓÌÓÒÓ‚ÒÍÓ„Ó

Ù‡ÙÓÓ‚Ó„Ó Á‡‚Ó‰‡, ÚÓ ‚ÒÂ ˝ÚÓ ‚ÏÂÒÚÂ ÂÒÚ¸ ‰Ë‡ÎÓ„

ÔÓÒÂ‰ÒÚ‚ÓÏ ‰ÓÒÚËÊÂÌËÈ Ï‡ÚÂË‡Î¸ÌÓÈ ÍÛÎ¸ÚÛ˚. ÑË‡ÎÓ„

˝ÚÓÚ ÔÓ‰ÓÎÊ‡ÂÚÒfl, ÍÓ„‰‡ ‰ÓÏÓÈ Ï˚ Â‰ÂÏ Ì‡ «ã‡‰Â» ËÎË

«èÂÊÓ», Á‡Ô‡‚ÎflÂÏÒfl Ì‡ „ÓÎÎ‡Ì‰ÒÍÓÈ Á‡Ô‡‚ÍÂ, ÔË‰fl

‰ÓÏÓÈ ÒÏÓÚËÏ ‡ÏÂËÍ‡ÌÒÍËÂ ÌÓ‚ÓÒÚË ÔÓ flÔÓÌÒÍÓÏÛ

ÚÂÎÂ‚ËÁÓÛ, Á‡ÔË‚‡fl ‚ÒÂ ˝ÚÓ ÍÓÎÛÏ·ËÈÒÍËÏ ÍÓÙÂ Ë

Á‡Úfl„Ë‚‡flÒ¸ Ô‡ÔËÓÒÓÈ. à ‰ÂÎ‡ÂÏ ‚ÒÂ ˝ÚÓ, Ì‡ÔËÏÂ ‚

ò‚ÂÈˆ‡ËË.

íÓ‚‡ Í‡Í ‰ÓÒÚËÊÂÌËÂ ÎÓÍ‡Î¸ÌÓÈ ÍÛÎ¸ÚÛ˚.

é‰ÌÓ ËÁ Ì‡Ë·ÓÎÂÂ ‡ÒıÓÊËı ÓÔÂ‰ÂÎÂÌËÈ ˜ÂÎÓ‚ÂÍ‡ ÂÒÚ¸

homo faber – ˜ÂÎÓ‚ÂÍ ÒÓÁË‰‡˛˘ËÈ. èÓ ÏÌÂÌË˛ ä‡Î‡

å‡ÍÒ‡ ËÏÂÌÌÓ ‚ ˝ÚÓÏ ‚˚‡Ê‡ÂÚÒfl ÔÓ‰ÎËÌÌ‡fl Ì‡ÚÛ‡

˜ÂÎÓ‚ÂÍ‡. åÓÒÂÈ ä‡„‡Ì ‡Á‚ËÎ Ì‡ ˝ÚÓÈ ÓÒÌÓ‚Â

ÛÌË‚ÂÒ‡Î¸ÌÛ˛ ÍÛÎ¸ÚÛÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍÛ˛ ÚÂÓË˛, ÔÓÒÚÓÂÌÌÛ˛

Ì‡ ÚÂı ÍÓÏÔÓÌÂÌÚ‡ı: ˜ÂÎÓ‚ÂÍ – ÍÛÎ¸ÚÛ‡ – ËÒÍÛÒÒÚ‚Ó.

ÇÂ˘Ë Ë„‡˛Ú ÔË ˝ÚÓÏ ÓÒÌÓ‚ÓÔÓÎÓ„‡˛˘Û˛ ÓÎ¸. ÅÂÁ ‚Â˘ÂÈ

ÌÂÚ ÍÛÎ¸ÚÛ˚. íÓ ÊÂ Ò‡ÏÓÂ ÓÚÌÓÒËÚÒfl Ë Í «‚Â˘‡Ï»

ÌÂÏ‡ÚÂË‡Î¸Ì˚Ï – Ë‰ÂflÏ. èÓ‡ÁËÚÂÎ¸ÌÓ ÌÓ Ù‡ÍÚ:

ÙÛÌÍˆËÓÌ‡ÎÌÓ Ë‰ÂÌÚË˜Ì˚Â ‚Â˘Ë Ó·ÂÚ‡˛Ú ‚ÒÂ ÌÓ‚ÓÂ Ë
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ÌÓ‚ÓÂ «ÓÙÓÏÎÂÌËÂ», ÌÓ‚˚È Ó·‡Á, ÌÓ‚˚È «„Â¯Ú‡Î¸Ú».

àÌ‰Ë‚Ë‰Û‡Î¸ÌÓÒÚ¸ ÔÂ‚˚¯Â ‚ÒÂ„Ó. èÓ„ÂÒÒ Ì‡ ÔÎ‡ÌÂÚÂ

áÂÏÎfl, ÂÒÚ¸ ·ÂÒÍÓÌÂ˜Ì˚È ÔÓˆÂÒÒ ÒÓ‚Â¯ÂÌÒÚ‚Ó‚‡ÌËfl

«„Â¯Ú‡Î¸Ú‡» ‚Â˘ÂÈ

ÇÂ˘Ë – ˝ÚÓ ÌÂ ÚÓÎ¸ÍÓ ÔÓ‰˜ËÌfl˛˘ËÂÒfl Ì‡Ï ÔÂ‰ÏÂÚ˚-

Ó·˙ÂÍÚ˚, Í‡Í-ÚÓ ÔÎËÚ‡, Ì‡ ÍÓÚÓÓÈ Ï˚ „ÓÚÓ‚ËÏ Ó·Â‰ ËÎË

·Ë·ÎËfl, ÍÓÚÓÛ˛ Ï˚ ˜ËÚ‡Ï ‚Ó ‚ÂÏfl ÏÓÎËÚ‚˚. ÇÂ˘Ë ÒÛÚ¸

Ú‡ÍÊÂ ÒÛ·˙ÂÍÚ˚, ÍÓÚÓ˚Ï ÔÓ‰˜ËÌflÏÒfl Ï˚. í‡Í, Ï˚ ÔÓÓÈ

ÌÂ ÏÓÊÂÏ ‡ÒÒÚ‡Ú¸Òfl Ò Î˛·ËÏ˚Ï ÒÚÛÎÓÏ, ÒÚ‡ÂÌ¸ÍËÏË

‰ÊËÌÒ‡ÏË, Á‡˜ËÚ‡ÌÌÓÈ ‰Ó ‰˚ ÍÌË„ÓÈ. óÚÓ ÛÊ ÚÛÚ

„Ó‚ÓËÚ¸ Ó Ò‡ÏÓÈ „Î‡‚ÌÓÈ, ë‚fl˘ÂÌÌÓÈ äÌË„Â, ÔÓ ÍÓÚÓÓÈ

Ï˚ ÊË‚ÂÏ. å˚ ˜‡ÒÚÓ ÔÂÂÂÁÊ‡ÂÏ, ÌÓ ÌÂ ‚˚·‡Ò˚‚‡ÂÏ

Î‡ÏÔÛ. èÓ˜ÂÏÛ? èÓÚÓÏÛ ˜ÚÓ ‚Â˘Ë, Ó ÍÓÚÓ˚ı Ë‰ÂÚ Â˜¸,

Á‡flÊÂÌ˚, ÒÓˆË‡Î¸ÌÓ Á‡flÊÂÌ˚. á‡ ÔÓ‰Ú‚ÂÊ‰ÂÌËÂÏ

‰ÓÒÚ‡ÚÓ˜ÌÓ Ó·‡ÚËÚ¸Òfl Í ÓÔ˚ÚÛ ‡ÌËÏËÁÏ‡. àÎË ÔÓÒÚÓ

‚ÌËÏ‡ÚÂÎ¸ÌÓ ÔÓÒÏÓÚÂÚ¸ ÔÓ ÒÚÓÓÌ‡Ï. ì ‚Â˘ÂÈ ÂÒÚ¸ ‰Û¯‡,

Í‡Í „Ó‚ÓflÚ ÔÓ˝Ú˚. ÇÂ˘Ë - ˝ÚÓ ÌÂ ÔÓÒÚÓ ÔÂ‰ÏÂÚ˚, ‚Â˘Ë

Ì‡‰ÂÎÂÌ˚ ‚ÓÎÂÈ.

ùÚÓ ‚ÓÎfl Ëı ÒÓÁ‰‡ÚÂÎÂÈ, ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÈ, ÒÚÓËÚÂÎÂÈ.

á‡ÏÂ˜‡ÚÂÎÌ˚Ï ÔËÏÂÓÏ ÚÓÏÛ – „ÓÓ‰ èÂÚ‡ I, «„‡‰

èÂÚÓ‚» ë‡ÌÍÚ-èÂÚÂ·Û„. àÚ‡Í, Î˛·‡fl ‚Â˘¸ ÓÍ‡Á˚‚‡ÂÚÒfl

ÔË‚flÁ‡ÌÌÓÈ Í ÏÂÒÚÛ. ã˛‰Ë ÔÓ˜ËÚ‡˛Ú ËÒÚÓË˛ ÏÂÒÚ‡, ‚

ÍÓÚÓÓÏ ÓÌË ÊË‚ÛÚ, ÓÌË ÚÂÏ ËÎË ËÌ˚Ï Ó·‡ÁÓÏ

ËÌÚÂÔÂÚËÛ˛Ú Ò‚ÓÈ «ÎÓÍ‡Î¸Ì˚È» ÓÔ˚Ú, ÓÔ˚Ú Ó·˘ÂÌËfl ÒÓ

Ò‚ÓÂÈ ÁÂÏÎÂÈ, Ò‚ÓËÏË Î˛‰¸ÏË, Ò‚ÓËÏ ÍÎËÏ‡ÚÓÏ, Ò‚ÓÂÈ

‡ÒÚËÚÂÎ¸ÌÓÒÚ¸˛ Ë ÔÂÓ·‡ÁÛ˛Ú ˝ÚÓÚ ÓÔ˚Ú ‚ ‚Â˘Ë. Ä

ÔÓÒÍÓÎ¸ÍÓ ·ÓÎ¸¯ËÌÒÚ‚Ó ‚Â˘ÂÈ ÔÓ‰‡ÂÚÒfl Ë ÔÓÍÛÔ‡ÂÚÒfl, ÚÓ

‚Â˘Ë ÒÚ‡ÌÓ‚flÚÒfl ÚÓ‚‡‡ÏË.

í‡Í ÎÓÍ‡Î¸Ì‡fl Ì‡Ó‰Ì‡fl ÏÛ‰ÓÒÚ¸ Í‡Í ·˚

«Ó‚Â˘ÂÒÚ‚ÎflÂÚÒfl», ÒÚ‡ÌÓ‚flÒ¸ ‚ËÌÓÏ, Ó‰ÂÊ‰ÓÈ, ÏÛÁ˚ÍÓÈ,

ÚÂıÌËÍÓÈ. ç‡ ÔËÏÂÂ ˝ÚÓ„Ó Ú‚Ó˜ÂÒÍÓ„Ó ÔÓˆÂÒÒ‡ ıÓÓ¯Ó

‚Ë‰ÌÓ, ˜ÚÓ Î˛·ÓÈ ÚÓ‚‡ ÂÒÚ¸ ÔÓ ÒÛÚË ÔÂ‰ÏÂÚ ÎÓÍ‡Î¸ÌÓÈ

Ï‡ÚÂË‡Î¸ÌÓÈ ÍÛÎ¸ÚÛ˚. äÓÚÓ˚È ÚÂÏ ·ÓÎ¸¯Â ËÏÂÂÚ ¯‡ÌÒÓ‚

ÛÚ‚Â‰ËÚ¸Ò Ì‡ ˚ÌÍÂ, ˜ÂÏ ÓÌ ÓË„ËÌ‡Î¸ÌÂÂ Ë

ÌÂÔÓ‚ÚÓËÏÂÂ. ìÚ‚Â‰ËÚ¸Òfl ÔÓÓÈ Ì‡ÔÂÂÍÓ ‚ÒÂÏ

ÓÒÚ‡Î¸Ì˚Ï ÍÓÌÍÛÂÌÚ‡Ï Ì‡ ‚ÒÂÏ ÁÂÏÌÓÏ ¯‡Â. Ä ‚ÒÂ
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ÔÓÚÓÏÛ ˜ÚÓ Î˛‰Ë ˆÂÌflÚ ÓÒÓ·ÂÌÌÓÂ, ÌÂÓ‰ËÌ‡ÌÓÂ.

äÓÚÓÓÂ, ‚ Ò‚Ó˛ Ó˜ÂÂ‰¸ Ò‚Â„‰‡ ÔË‚flÁ‡ÌÓ Í ÏÂÒÚÛ.

ã˛‰Ë Ò‚flÁ˚‚‡˛Ú ‚ Ò‚ÓÂÏ ÒÓÁÌ‡ÌËË ÓÔÂ‰ÎÂÌÌ˚Â ÏÂÒÚ‡ Ò

ÓÔÂ‰ÂÎÂÌÌ˚ÏË ÚÓ‚‡‡ÏË ÓÔÂ‰ÂÎÂÌÌÓ„Ó Í‡˜ÂÒÚ‚‡. àÍ‡ ËÁ

êÓÒÒËË, ‰ÛıË ËÁ î‡ÌˆËË, ‚ËÒÍË ËÁ òÓÚÎ‡Ì‰ËË –

Ï‡ÚÂË‡Î¸Ì‡fl ÍÛÎ¸ÚÛ‡ ÒÚ‡Ì˚-ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎfl ÒÚ‡ÌÓ‚ËÚÒfl

‰Îfl ÔÓÍÛÔ‡ÚÂÎÂÈ ÒÓ ÒÚÓÓÌ˚ „Î‡‚Ì˚Ï Ë‰ÂÌÚËÙËÍ‡ˆËÓÌÌ˚Ï

Ù‡ÍÚÓÓÏ, ÔË‚flÁ˚‚‡˛˘ËÏ Ëı Í ÚÓ‚‡Û. ÑÓÒÚ‡ÚÓ˜ÌÓ ‚ ‚Ë‰Â

˝ÍÒÔÂËÏÂÌÚ‡ ÔÓÏÂÌflÚ¸ ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÈ ÏÂÒÚ‡ÏË – ‰ÛıË ËÁ

òÓÚÎ‡Ì‰ËË, ‚ËÒÍË ËÁ èÓÎ¸¯Ë Ë Ú.Ô. ÷ Ë Ì‡ ÔÓ‰‚ËÊÂÌËÂ

ÚÓ‚‡‡ ÔË‰ÂÚÒfl Á‡Ú‡ÚËÚ¸ ‚Ó ÏÌÓ„Ó ‡Á ·ÓÎ¸¯Â ‰ÂÌÂ„,

ÛÒËÎËÈ Ë ‚ÂÏÂÌË. èÓ‰‚ËÊÂÌËÂ, ÌÂÓ·ıÓ‰ËÏÓÂ ‰Îfl ÚÓ„Ó,

˜ÚÓ·˚ ÒÓÒÚÓflÎÒfl ÛÔÓÏflÌÛÚ˚È ‚˚¯Â «‰Ë‡ÎÓ„». äÓÚÓ˚È ÂÒÎË

Ë ÒÚ‡ÌÂÚ ‚ÓÁÏÓÊÌ˚Ï, ÚÓ ÎË¯¸ ÔÓ ÔÓÒ¯ÂÒÚ‚ËË

‰ÂÒflÚËÎÂÚËÈ, ÌÂÓ·ıÓ‰ËÏ˚ı ‰Îfl ÔÂÓ‰ÓÎÂÌËfl ˝ÌÂ„ËË

˝Ú‡·ÎËÓ‚‡ÌÌ˚ı ÎÓÍ‡Î¸Ì˚ı ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÈ.

ä‡˜ÂÒÚ‚Ó ‰Ë‡ÎÓ„‡

à ÚÛÚ ÌÂÎ¸Áfl ÛÔÛÒÍ‡Ú¸ ËÁ ‚Ë‰Û Ó‰ËÌ ‚‡ÊÌ˚È ‡ÒÔÂÍÚ:

‰Ë‡ÎÓ„ ÏÓÊÂÚ ‚ÂÒÚËÒ¸ Ì‡ ·ÓÎÂÂ ÎË ÏÂÌÂÂ ÒÂ¸ÂÁÌÓÏ

ÛÓ‚ÌÂ. éÌ ÏÓÊÂÚ ·˚Ú¸ ÒÍÓÓÚÂ˜Ì˚Ï Ë ÌÂ‚˚‡ÁËÚÂÎ¸Ì˚Ï,

ÎË·Ó ÊÂ ‰ÓÎ„ËÏ Ë Í‡ÒÌÓÂ˜Ë‚˚Ï. á‡‚ËÒËÚ ˝ÚÓ ÓÚ

ˆÂÌÌÓÒÚË ÚÓ‚‡‡. äÓÚÓ‡fl, ‚ Ò‚Ó˛ Ó˜ÂÂ‰¸, ÂÒÚ¸ ÙÛÌÍˆËfl

‚ÓÎË ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎfl Í ÒÓÁ‰‡ÌË˛ ˝ÚÓÈ Ò‡ÏÓÈ ˆÂÌÌÓÒÚË.

àÌ‚ÂÒÚËÓ‚‡ÌÌ‡fl ‚ÓÎfl Í ÒÓÁ‰‡ÌË˛ ˆÂÌÌÓÒÚË ÒÚ‡ÌÓ‚ËÚÒfl

Ù‡ÍÚÓÓÏ, ÓÔÂ‰ÂÎfl˛˘ËÏ Í‡˜ÂÒÚ‚Ó ‰Ë‡ÎÓ„‡. á‡‚ËÒËÏÓÒÚ¸

‚Ë‰Ì‡ ÒÓ ‚ÒÂÈ Ó˜Â‚Ë‰ÌÓÒÚ¸˛: ˜ÂÏ ÒËÎ¸ÌÂÂ ÒÓ ÒÚÓÓÌ˚

ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎfl ‚ÓÎfl Í ÒÓÁ‰‡ÌË˛ ÛÌËÍ‡Î¸ÌÓ„Ó «„Â¯Ú‡Î¸Ú‡»,

ÚÂÏ ·ÓÎ¸¯Â ¯‡ÌÒÓ‚ Ó·ÂÒÚË ËÒÚËÌÌ˚ı ÔË‚ÂÊÂÌˆÂ‚. àÌ˚ÏË

ÒÎÓ‚‡ÏË: ÚÂÏ ËÌÚÂÌÒË‚ÌÂÈ ‰Ë‡ÎÓ„ Ò ÍÎËÂÌÚÓÏ.

àÚ‡Í ÒÛ˘ÂÒÚ‚ÛÂÚ ‰‚‡ ÚËÔ‡ ÚÓ‚‡Ó‚ Ë ÛÒÎÛ„. ë Ó‰ÌÓÈ

ÒÚÓÓÌ˚ – ÌÂ Ó·Î‡‰‡˛˘ËÂ ËÌ‰Ë‚Ë‰Û‡Î¸Ì˚Ï ı‡‡ÍÚÂÓÏ Ë,

Ú‡ÍËÏ Ó·‡ÁÓÏ, ÌÂ Á‡‚ËÒfl˘ËÂ ÓÚ ‚ÓÎË Ëı ÒÓÁ‰‡ÚÂÎfl. ÇÓ

î‡ÌˆËË Ëı Ì‡Á˚‚‡˛Ú «produits libres» - «Ò‚Ó·Ó‰Ì˚Â

ÚÓ‚‡˚». ùÚÓ ÔÓ ÒÛÚË ‰Â¯Â‚˚Â ÚÓ‚‡˚. éÌË ÔÓÎÂÁÌ˚, ÌÓ

ÌÂ Ó·Î‡‰‡˛Ú ˝ÌÂ„ËÂÈ. éÌË ÌÂ ‚˚ıÓ‰flÚ Á‡ ÎÓÍ‡Î¸Ì˚Â

‡ÏÍË. éÌË ÌÂ ÒÔÓÒÓ·Ì˚ Û˜‡ÒÚ‚Ó‚‡Ú¸ ‚ ‰Ë‡ÎÓ„Â ÍÛÎ¸ÚÛ.
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àı ˝ÌÂ„Ëfl ÌÂ‰ÓÒÚ‡ÚÓ˜Ì‡ ‰Îfl ÚÓ„Ó ˜ÚÓ·˚ ÒÚ‡Ú¸ ˜‡ÒÚ¸˛

˜ÛÊÓ„Ó ÍÛÎ¸ÚÛÌÓ„Ó ÓÔ˚Ú‡. ë ˝ÍÓÌÓÏË˜ÂÒÍÓÈ ÚÓ˜ÍË ÁÂÌËfl

ÓÌË ÌÂ ·ÓÎÂÂ ˜ÂÏ ÒÂÂ‰ÌflÍË. éÌË ÌÂ ‚Â‰ÛÚ Í

·Î‡„ÓÒÓÒÚÓflÌË˛. çÓ ÔË ‚ÒÂÏ ÔË ˝ÚÓÏ ÓÌË ÔÓÎÂÁÌ˚.

ÇÚÓ˚Ï ÚËÔÓÏ fl‚Îfl˛ÚÒfl ÚÓ‚‡˚ ÒÔÂˆËÙË˜ÂÒÍËÂ. éÌË

Á‡ÍÎ˛˜‡˛Ú ‚ ÒÂ·Â ‚ÓÎ˛ Í ËÌ‰Ë‚Ë‰Û‡Î¸ÌÓÒÚË. éÌË Ô‡‚flÚ

Î˛‰¸ÏË, ·Û‰¸ ÚÓ Ëı ÒÓÁ‰‡ÚÂÎË ËÎË ÔÓÚÂ·ËÚÂÎË. à ÚÂ Ë

‰Û„ËÂ ÔÓ‰˜ËÌfl˛ÚÒfl Ëı ÌÓÏ‡Ï. í‡Í, «ò‡ÌÂÎ¸ ÌÓÏÂ 5»

ÌËÍÓ„‰‡ ÌÂ ·Û‰ÂÚ ÔÓ‰‡‚‡Ú¸Òfl Ì‡ Á‡Ô‡‚ÍÂ. åÂÌÂ‰ÊÂ‡-

ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎfl ÓÌË Ó·‡˘‡˛Ú ‚ ÍÛÎ¸ÚÛÌÓ„Ó ÒÚ‡ÚÂ„‡.

èÓÒÂ‰ÒÚ‚ÓÏ Ò‚ÓËı ÚÓ‚‡Ó‚ ÓÌ Ó·˙Â‰ËÌflÂÚ ‚ÓÍÛ„ ÒÂ·fl

Ï‡ÒÒÛ, ËÌ‡˜Â „Ó‚Ófl, ÍÎËÂÌÚÓ‚-ÔË‚ÂÊÂÌˆÂ‚, ÍÓÚÓ˚Â

ËÌ‚ÂÒÚËÛ˛Ú Á‡‡·ÓÚ‡ÌÌ˚Â ËÏË ‰ÂÌ¸„Ë ‚ ÚÓ‚‡ Ë Â„Ó

ÒËÒÚÂÏÛ. àÌ‚ÂÒÚËÛ˛Ú ‰Ó·Ó‚ÓÎ¸ÌÓ. Ä Ï‡ÒÒ‡ ÁÌ‡˜ËÚ

˝ÌÂ„Ëfl. Ç ÚÓÏ ˜ËÒÎÂ Ï‡ÒÒ‡ ÒÓˆË‡Î¸Ì‡fl. çÂ

‡ÁÛ¯ËÚÂÎ¸Ì‡fl Ï‡ÒÒ‡, ÓÔËÒ‡ÌÌ‡fl ãÂ ÅÓÌÓÏ. å‡ÒÒ‡

Ó„‡ÌËÁÓ‚‡ÌÌ‡fl, ÒÚ‡·ËÎ¸Ì‡fl, „ÓÚÓ‚‡fl Í ÒÓÚÛ‰ÌË˜ÂÒÚ‚Û,

Ï‡ÒÒ‡ ÍÎËÂÌÚÓ‚, ÍÎËÂÌÚÓ‚ ‚ÂÌ˚ı Ë ÔÓÒÚÓflÌÌ˚ı.

éÒÚ‡˛˘ËıÒfl Ú‡ÍÓ‚˚ÏË ÔÓÓÈ Ì‡ ÔÓÚflÊÂÌËË ÒÚÓÎÂÚËÈ. ó‡È

«Earl Grey», «ÏÂÒÂ‰ÂÒ», ÔÓÚ‚ÂÈÌ. í‡Í ‚ÓÁÌËÍ‡˛Ú

Ï‡ÍË, ÌÓÏ‡ÚË‚Ì˚Â ˝ÌÂ„ÂÚË˜ÂÒÍËÂ ÒËÒÚÂÏ˚. ãÓÍ‡Î¸Ì‡fl

ÍÛÎ¸ÚÛÌ‡fl «‚ÓÎfl» Ú‡ÌÒÙÓÏËÛÂÚÒfl ‚ „ÎÓ·‡Î¸ÌÛ˛

˝ÍÓÌÓÏË˜ÂÒÍÛ˛ ˝ÌÂÂ„Ë˛. ÑË‡ÎÓ„ Ò ÔÓ‰ÓÎÊÂÌËÂÏ.

ÑÓ·ÓÂ ËÏfl Ï‡ÍË ÒÚ‡ÌÓ‚ËÚÒfl ‰ÓÒÚÓflÌËÂÏ ‚ÒÂ ·ÓÎÂÂ

¯ËÓÍÓ„Ó ÍÛ„‡ ÔÓÚÂ·ËÚÂÎÂÈ. á‡ «‰Ó·˚Ï ËÏÂÌÂÏ» ÒÚÓflÚ

ÔÓ‚ÂÂÌÌ˚Â ‚ÂÏÂÌËÏ ‰ÓÒÚËÊÂÌËfl ÔÂ‰ÔËflÚËfl, ÌÂÍÓÂ

Í‡˜ÂÒÚ‚Ó, Ò ÍÓÚÓ˚Ï ‡ÒÒÓˆËËÛÂÚÒfl ‰‡ÌÌ‡fl Ï‡Í‡ ‚

ÒÓÁÌ‡ÌËË ÔÓÚÂ·ËÚÂÎÂÈ, ÓÚ‡ÒÎË, Ó·˘ÂÒÚ‚ÂÌÌÓÒÚË. ì

Î˛‰ÂÈ ‚˚‡·‡Ú˚‚‡ÂÚÒfl ‰Ó‚ÂËÂ Í ÔÓ‰ÛÍÚÛ. å‡Í‡,

ÒÚ‡ÌÓ‚flÒ¸ Ò‚flÁÛ˛˘ËÏ Á‚ÂÌÓÏ ÏÂÊ‰Û Ì‡ÍÓÔÎÂÌÌ˚Ï

«Í‡ÔËÚ‡ÎÓÏ ‰Ó‚ÂËfl» Ë ‡ÍÚÛ‡Î¸Ì˚ÏË ‰ÓÒÚËÊÂÌËflÏË ÙËÏ˚,

ÒÓÂ‰ËÌflÂÚ ÓÚ‰ÂÎ¸Ì˚Â ÒÓÒÚ‡‚Îfl˛˘ËÂ ‚ ÒÎÓÊÌÛ˛

˝ÌÂ„ÂÚË˜ÂÒÍÛ˛ ÒËÒÚÂÏÛ. ëËÒÚÂÏÛ, ‡‰ËÛÒ ‰ÂÈÒÚ‚Ëfl

ÍÓÚÓÓÈ, ÏÓÊÂÚ ÔÓÓÈ Óı‚‡Ú˚‚‡Ú¸ ‚ÂÒ¸ ÁÂÏÌÓÈ ¯‡.

ÇÓÁÌËÍ‡ÂÚ ËÌÚÂÌÒË‚Ì˚È ‰Ë‡ÎÓ„ Ò ÔÓ‰ÓÎÊÂÌËÂÏ.
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ç‡˜Ë‡ÌÂÚÒfl ˝ÍÓÌÓÏË˜ÂÒÍË ˝ÙÙÂÍÚË‚Ì‡fl ‡·ÓÚ‡ Ï‡ÍË.

ê‡·ÓÚ‡, ‚ ÍÓÚÓÓÈ ÔËÒÛÚÒÚ‚ÛÂÚ ‚Â·‡Î¸ÌÓÂ ËÁÏÂÂÌËÂ,

Ë·Ó Î˛‰Ë Ò Û‰Ó‚ÓÎ¸ÒÚ‚ËÂÏ ‡ÒÒÍ‡Á˚‚‡˛Ú ‰Û„ ‰Û„Û Ó

ÁÌ‡ÍÓÏ˚ı ËÏ Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚ı ÚÓ‚‡‡ı Ë ÛÒÎÛ„‡ı. ÇÓÁÌËÍ‡ÂÚ

ÔÓÎÂ ÔËÚflÊÂÌËfl, ÒÔÓÒÓ·ÒÚ‚Û˛˘ÂÂ ÔÓ‰‚ËÊÂÌË˛ ˝ÚËı Ò‡Ï˚ı

ÚÓ‚‡Ó‚ Ë ÛÒÎÛ„. äÎËÂÌÚ˚, ‚ÂÌ˚Â ÓÔÂ‰ÂÎÂÌÌ˚ÓÈ Ï‡ÍÂ,

‚ÒÚÂ˜‡˛Ú ‰Û„Ëı Ú‡ÍËı ÊÂ Î˛‰ÂÈ – ÔË‚ÂÊÂÌˆÂ‚ ‰‡ÌÌÓÈ

Ï‡ÍË Ë Ó·ÏÂÌË‚‡˛ÚÒfl Ò ÌËÏË Ò‚ÓËÏ ÔÓÎÓÊËÚÂÎ¸Ì˚Ï

‚ÔÂ˜‡ÚÎÂÌËflÏË Ë ÓÔ˚ÚÓÏ. ëËÒÚÂÏ‡ Ï‡ÍË Ó·ÂÚ‡ÂÚ Ú‡ÍËÏ

Ó·‡ÁÓÏ ÌÓ‚Û˛ ‰ÓÔÓÎÌËÚÂÎ¸ÌÛ˛ ˝ÌÂ„Ë˛. í‡ÍÓÈ ˝ÌÂ„ËÂÈ

ÏÓ„ÛÚ Ó·Î‡‰‡Ú¸ ÌÂ ÚÓÎ¸ÍÓ ÚÓ‚‡˚, ÌÓ Ë ˆÂÎ˚Â „ÓÓ‰‡,

Í‡Í, Ì‡ÔËÏÂ, è‡ËÊ ËÎË ë‡ÌÍÚ-èÂÚÂ·Û„. ë ÚÓ˜ÍË

ÁÂÌËfl ÒÓˆËÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍÓÈ ‚ÒÂ ÚÂ ÊÂ ÍËÚÂËË ÔËÏÂÌËÏ˚ Ë

Í ÂÎË„ËflÏ.

èÂÂ‰ ÏÂÌÂ‰ÊÂÓÏ ‚ÒÚ‡ÂÚ ÌÂÎÂ„Í‡fl Á‡‰‡˜‡ „‡ÏÓÚÌÓ„Ó

ÛÔ‡‚ÎÂÌËfl Ï‡ÍÓÈ. Ç ÔÓ‚ÒÂ‰ÌÂ‚ÌÓÏ «‰Ë‡ÎÓ„Â» ‚‡ÊÌÓÂ

ÁÌ‡˜ÂÌËÂ ÔËÓ·ÂÚ‡ÂÚ Î˛·‡fl ‰ÂÚ‡Î¸. èÓ˝ÚÓÏÛ Î˛·ÓÈ ˆÂÌÓÈ

ÒÚÓËÚ ËÁ·ÂÊ‡Ú¸ Ì‡Û¯ÂÌËÈ. ã˛‰Ë ‚ÓÒıË˘‡˛ÚÒfl ÒËÎ¸Ì˚ÏË

Ï‡Í‡ÏË. éÌË ÔÂÍ‡ÒÌÓ ÓÚÎË˜‡˛Ú ‚Â˘Ë ˆÂÌÌ˚Â ÓÚ

‰Â¯Â‚Ó„Ó «¯ËÔÓÚÂ·‡». Ñ‡ÊÂ ÚÓ„‰‡, ÍÓ„‰‡ ËÁ

Ï‡ÚÂË‡Î¸Ì˚ı ÒÓÓ·‡ÊÂÌËÈ, ‚˚ÌÛÊ‰ÂÌ˚ ‰Ó‚ÓÎ¸ÒÚ‚Ó‚‡Ú¸Òfl

¯ËÔÓÚÂ·ÓÏ.

ÉÎÓ·‡ÎËÁ‡ˆËfl – ‰Ë‡ÎÓ„ ÏÂÊ‰Û Ï‡Í‡ÏË Ë ÍÎËÂÌÚ‡ÏË

à ‚ÓÚ Ï˚ ÔËıÓ‰ËÏ Í ÚÓÏÛ, ˜ÚÓ ‚ Î˛·ÓÈ

ÔÂ‰ÔËÌËÏ‡ÚÂÎ¸ÒÍÓÈ ‰ÂflÚÂÎ¸ÌÓÒÚË ÍÛÎ¸ÚÓÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍËÈ

‡ÒÔÂÍÚ Ë„‡ÂÚ ÌÂ ÔÓÒÎÂ‰Ì˛˛ ÓÎ¸. ïÓÓ¯ËÂ Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚Â,

ÔÓ‚ÂÂÌÌ˚Â ‚ÂÏÂÌÂÏ ÚÓ‚‡˚ Ë ÛÒÎÛ„Ë, Ó·¸Â‰ËÌfl˛˘ËÂ

‚ÓÍÛ„ ÒÂ·fl Î˛‰ÂÈ, ËÒÔ˚Ú˚‚‡˛˘Ëı Í ÌËÏ ‰Ó‚ÂËÂ.

çÂÔÂÏÂÌÌ‡fl ÙÓÏÛÎ‡ ÒÚ‡·ËÎ¸ÌÓ„Ó ˝ÍÓÌÓÏË˜ÂÒÍÓ„Ó ÛÒÔÂı‡.

ìÒÔÂ¯Ì˚È ˝ÍÓÌÓÏËÒÚ ‰ÓÎÊÂÌ Ó‰ÌÓ‚ÂÏÂÌÌÓ ·˚Ú¸ Ë ıÓÓ¯ËÏ

ÍÛÎ¸ÚÛÓÎÓ„ÓÏ. éÌ Î˛·ËÚ Ò‚ÓÈ ÔÓ‰ÛÍÚ Ë ÒÚ‡‡ÂÚÒfl

ÔÓ‰˜ÂÍÌÛÚ¸ Â„Ó ÛÌËÍ‡Î¸ÌÓÒÚ¸. éÌ ˆÂÌËÚ Î˛‰ÂÈ, ‚ÏÂÒÚÂ Ò

ÍÓÚÓ˚ÏË ÓÌ ˝ÚÓÚ ÔÓ‰ÛÍÚ ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚ Ë ˆÂÌËÚ Î˛‰ÂÈ,

˝ÚÓÚ ÔÓ‰ÛÍÚ ÔÓÍÛÔ‡˛˘Ëı Ë ÔÓÚÂ·Îfl˛˘Ëı.

èÓ‰ÛÍÚ Ò‚ÓÈ ÓÌ Ì‡‰ÂÎflÂÚ ˝ÌÂ„ËÂÈ «ÏÓÌ‡‰˚». éÌ

Ì‡‰ÂÎflÂÚ Â„Ó Á‡ÍÓÌ˜ÂÌÌ˚Ï Ó·‡ÁÓÏ, ÓÒÚ‡‚Îflfl Â„Ó ÔË
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˝ÚÓÏ ÓÚÍ˚Ú˚Ï ‰Îfl ÌÓ‚ÓÈ ˝ÌÂ„ËË. éÌ Ì‡‰ÂÎflÂÚ Â„Ó

ÛÌËÍ‡Î¸Ì˚Ï, ÌÂÔÓ‚ÚÓËÏ˚Ï ı‡‡ÍÚÂÓÏ. à Ó·‡˘‡ÂÚ ÔË

˝ÚÓÏ ‚ÒÂ ÁÌ‡˜ËÏ˚Â ÍÓÏÔÓÌÂÌÚ˚ ‚ ˝ÙÙÂÍÚË‚ÌÓÂ ÌÂ‡Á˚‚ÌÓÂ

ˆÂÎÓÂ, ÓËÂÌÚËÓ‚‡ÌÌÓÂ Ì‡ ÍÎËÂÌÚ‡. à·Ó ËÏÂÌÌÓ ÍÎËÂÌÚÓÏ

ÊË‚ÂÚ ‚ ÍÓÌÂ˜ÌÓÏ Ò˜ÂÚÂ ‚Òfl ÒËÒÚÂÏ‡.

ÉÎÓ·‡ÎËÁ‡ˆËfl ÔÂ‰ÒÚ‡‚ÎflÂÚ ÒÓ·ÓÈ ÔÓ˚‚ ÎÓÍ‡Î¸Ì˚ı

ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ Ì‡ ÏËÓ‚Û˛ ‡ÂÌÛ. ã˛·ÓÈ ÍÛÎ¸ÚÛÌ˚È ÔÓ‰ÛÍÚ

ÂÒÚ¸ ÊË‚‡fl ÒËÒÚÂÏ‡, ÍÓÚÓ‡fl ÒÚÂÏËÚÒfl Í ÓÒÚÛ, ËÌ‡˜Â

„Ó‚Ófl, ‡Ò¯ËÂÌË˛. ëÓ‚ÂÏÂÌÌ‡fl ËÌÙ‡ÒÚÛÍÚÛ‡

Ú‡ÌÒÔÓÚ‡ Ë ÍÓÏÏÛÌËÍ‡ˆËË ÔÂ‰ÓÒÚ‡‚ÎflÂÚ ‰Îfl ˝ÚÓ„Ó ‚ÒÂ

·ÓÎ¸¯Â ‚ÓÁÏÓÊÌÓÒÚÂÈ. ìÒÔÂ¯ÌÓÂ ÔÓ‰‚ËÊÂÌËÂ ÚÓ„Ó ËÎË

ËÌÓ„Ó ÍÛÎ¸ÚÛÌÓ„Ó ÔÓ‰ÛÍÚ‡ Á‡‚ËÒËÚ ÓÚ Â„Ó ˝ÌÂ„ËË, ÓÚ

Â„Ó ˆÂÌÌÓÒÚË Ë ÓÚ ÒÚÂÔÂÌË Â„Ó ÛÌËÍ‡Î¸ÌÓÒÚË, ÓÚ

ËÁÎÛ˜‡ÂÏÓÈ ËÏ «„Ó‰ÓÒÚË». ÉÓ‰ÓÒÚ¸ ˝Ú‡ ÂÒÚ¸ „Ó‰ÓÒÚ¸

Â„Ó ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎfl, „Ó‰ÓÒÚ¸ Â„Ó ÌÂÔÓÒÂ‰ÒÚ‚ÂÌÌ˚ı

ÒÓÁ‰‡ÚÂÎÂÈ, „Ó‰ÓÒÚ¸ ÏÂÒÚ‡, „‰Â ÓÌ ·˚Î ÔÓËÁ‚Â‰ÂÌ.

ÇÒÂ ˝ÚË ÍÓÏÔÓÌÂÌÚ˚ Í‡Í ·˚ Á‡flÊ‡˛Ú ÚÓ‚‡. Ç ÂÁÛÎ¸Ú‡ÚÂ

˜Â„Ó Ú‡ÍËÂ «„Ó‰˚Â» ÔÓ‰ÛÍÚ˚ ÔÓÓÈ ÓÍ‡Á˚‚‡˛ÚÒfl ‚

ÒÓÒÚÓflÌËË ÔÂÂÊËÚ¸ ˆÂÎ˚Â ‰ÂÒflÚËÎÂÚËfl «Á‡ÏÓÓÁÍÓ‚», Í‡Í

ÔÓÍ‡Á‡Î‡ ‚ Ò‚ÓÂÈ ‡·ÓÚÂ êËÏÏ‡ òÔ‡ÍÓ‚‡ Ì‡ ÔËÏÂÂ

êÓÒÒËË Ë ëëëê. èÓ‰ÛÍÚ˚ ˝ÚË ÓÒÚ‡˛ÚÒfl ‚ Ô‡ÏflÚË, ‚

ÒÓÁÌ‡ÌËË ‰ÂÚÂÈ Ë ‚ÌÛÍÓ‚ ·˚‚¯Ëı ÔÓÚÂ·ËÚÂÎÂÈ. à ÍÓ„‰‡

ÔÓÒÎÂ ‰ÓÎ„Ó„Ó ÔÂÂ˚‚‡ Ëı ‚ÌÓ‚¸ Ì‡˜ËÌ‡˛Ú ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚ¸,

ÛÒÔÂı ËÏ „‡‡ÌÚËÓ‚‡Ì. àÚ‡Í, ˜ÂÏ ‰‡Î¸¯Â „ÎÓ·‡ÎËÁ‡ˆËfl,

ÚÂÏ ‚‡ÊÌÂÂ ÓÎ¸ Ï‡ÓÍ.

àÏÂÌÌÓ ÒËÎ¸Ì˚Â Ï‡ÍË ÌÂ ‚ ÔÓÒÎÂ‰Ì˛˛ Ó˜ÂÂ‰¸

ÒÔÓÒÓ·ÒÚ‚Ó‚‡ÎË ÛÒÔÂıÛ ·‡ı‡ÚÌ˚ı Â‚ÓÎ˛ˆËÈ ‚ ÍÓÌˆÂ

‰‚‡‰ˆ‡ÚÓ„Ó ‚ÂÍ‡. ÇÂ˘Ë ÒÛÚ¸ „ÓËÁÓÌÚ˚ ‚ÓÁÏÓÊÌÓ„Ó

‰ÂÈÒÚ‚Ëfl. ëÂ„Ó‰Ìfl ÓÌË ‚˚ÒÚÛÔ‡˛Ú ‚ ÓÎË ÚÓ‚‡Ó‚.

á‡„‡ÌË˜Ì˚Â Ï‡ÍË ÔÓ‰ÍÓÒËÎË ‚ÓÒÚÓ˜ÌÓÂ‚ÓÔÂÈÒÍËÂ

‰ËÍÚ‡ÚÛ˚. èÓÒÚÂÔÂÌÌÓ, ÏËÌ˚Ï ÔÛÚÂÏ, ÏÂÚÓ‰Ë˜ÌÓ Ë

ÌÂÓÒÚ‡ÌÓ‚ËÏÓ. ã˛‰Ë ÌÂ ÊÂÎ‡ÎË ·ÓÎ¸¯Â ÎË¯‡Ú¸ ÒÂ·fl

Ò‚Ó·Ó‰˚, ÍÓÚÓÛ˛ ÓÚÍ˚‚‡ÎË ÔÂÂ‰ ÌËÏË Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚Â

ÚÓ‚‡˚ Ë ÛÒÎÛ„Ë. íÓ‚‡˚ ËÁ ‰Û„Ëı ÒÚ‡Ì, ÔÓ‰ÛÍÚ˚

‰Û„Ëı ÍÛÎ¸ÚÛ, ‰‡‚‡ÎË ‚ÓÁÏÓÊÌÓÒÚ¸ ËÒÔ˚Ú‡Ú¸ ˝ÚÛ ÌÓ‚Û˛

Ò‚Ó·Ó‰Û ‰ÂÈÒÚ‚Ëfl. à ÚÂ ÍÚÓ Ô˚Ú‡ÎÒfl ÙËÁË˜ÂÒÍË Ó„‡‰ËÚ¸

Î˛‰ÂÈ ÓÚ ˝ÚÓÈ Ò‚Ó·Ó‰˚, ÌÂ ‰ÓÎÊÌ˚ Û‰Ë‚ÎflÚ¸Òfl ÚÓÏÛ, ˜ÚÓ
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ÒËÎ‡ ÔÂ‰ÒÚ‡‚ÎÂÌËfl Ó· ˝ÚËı Ò‡Ï˚ı ÚÓ‚‡‡ı Ë ÛÒÎÛ„‡ı

ÒÏÂÎ‡ ‚ ÍÓÌÂ˜ÌÓÏ Ò˜ÂÚÂ ‚ÒÂ ÔÓÎËÚË˜ÂÒÍËÂ ·‡¸Â˚.

éÒ‚Ó·ÓÊ‰ÂÌËÂ ÔÓÒÂ‰ÒÚ‚ÓÏ Ï‡ÓÍ ÏÓÊÌÓ ÔÓÒÎÂ‰ËÚ¸ Ì‡

‰‚Ûı ÛÓ‚Ìflı.

• éËÂÌÚËÓ‚‡ÌÌÓÂ Ì‡ ‰Ë‡ÎÓ„ ÒÚÂÏÎÂÌËÂ Í

‰Ó·ÓÍ‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚Ï ÚÓ‚‡‡Ï Ë ÛÒÎÛ„‡Ï ÓÒ‚Ó·ÓÊ‰‡ÂÚÒfl ÓÚ

„ÌÂÚ‡ ÔÓÎËÚË˜ÂÒÍËı „‡ÌËˆ. éÌÓ ÔÓÒ‡˜Ë‚‡ÂÚÒfl ˜ÂÂÁ

˝ÚË „‡ÌËˆ˚ Ë ‚ ÍÓÌÂ˜ÌÓÏ Ò˜ÂÚÂ ÔÓ˚‚‡ÂÚ Ë ÒÏÂÚ‡ÂÚ

Ëı. ùÚÓÏÛ ÌÂ ‚ ÔÓÒÎÂ‰Ì˛˛ Ó˜ÂÂ‰¸ ÒÔÓÒÓ·ÒÚ‚ÛÂÚ

ÍÓÏÏÛÌËÍ‡ˆËfl Ë Ó·˘ÂÒÚ‚ÂÌÌÓÂ ÏÌÂÌËÂ. ã˛‰Ë ÊÂÎ‡˛Ú

Ò‚Ó·Ó‰ÌÓ„Ó ‰ÓÒÚÛÔ‡ Í ÔÓ‰ÛÍÚ‡Ï ËÁ ‰Û„Ëı ÏÂÒÚ Ë

ÒÚ‡Ì. ê‡‰Ë ˝ÚÓ„Ó ÓÌË Ò‚Â„‡˛Ú ‰ËÍÚ‡ÚÓÓ‚.

• ëÚÂÏÎÂÌËÂ Í ‰Ó·ÓÍ‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚Ï ÚÓ‚‡‡Ï ‚˚Á˚‚‡ÂÚ Í

ÊËÁÌË ÌÓ‚˚Â Ì˛‡ÌÒ˚ ÔÓ‚Â‰ÂÌËfl: ÔËÓ·˘ÂÌËÂ Á‡„‡ÌË˜Ì˚Ï

Ï‡Í‡Ï ‰‡ÂÚ ‚ÓÁÏÓÊÌÓÒÚ¸ Ì‡‚ÂÒÚ‡Ú¸ ÛÔÛ˘ÂÌÌÓÂ,

ÌÂ‰ÓÒÚ‡˛˘ÂÂ ËÎË ËÒÔÓ‰Ó‚‡Ú¸ ËÓ‚ÓÂ. ä‡Ê‰˚È „ÎÓÚÓÍ

·Ó‰Ó ‰‡ÂÚ ‚ÓÁÏÓÊÌÓÒÚ¸ Ô¸˛˘ÂÏÛ ÔÓ˜ÛÒÚ‚Ó‚‡Ú¸ ÒÂ·fl

ÛÒÒÍËÏ Ò Ù‡ÌˆÛÁÍÒÍÓÈ ‰Û¯ÓÈ. Ä Ì‡ÎË˜ËÂ Í‡ÒÔËÈÒÍÓÈ

ËÍ˚ Ì‡ Ô‡Á‰ÌË˜ÌÓÏ ÒÚÓÎÂ ‚ íÛÎÛÁÂ ÔË‰‡ÂÚ ÂÏÛ ÔÓ-

ÛÒÒÍË ËÁ˚ÒÍ‡ÌÌ˚È ËÏÔÂÒÍËÈ ÎÓÒÍ. èÂÒÌË à‚‡ åÓÌÚ‡Ì‡

‚ÌÂÒÎË Ú‡ÍÛ˛ ÊÂ ÎÂÔÚÛ ‚ Ô‡‰ÂÌËÂ ÒÚ‡ÎËÌËÒÍÓ„Ó ÂÊËÏ‡

Í‡Í ·‡Î‡Î‡ÈÍ‡ ‚ ÙÓÏËÓ‚‡ÌËÂ Î˛·‚Ë Í «‚Â˜ÌÓÈ

êÓÒÒËË».

ùÔËÎÓ„: ÔÓÎËÎÓ„ Ò Û˜‡ÒÚËÂÏ Ï‡ÓÍ

ÑË‡ÎÓ„ ÍÛÎ¸ÚÛ fl‚ÎflÂÚ ÒÓ·ÓÈ Ó·ÏÂÌ, ‚ ÍÓÚÓÓÏ ÔËÌËÏ‡˛Ú

Û˜‡ÒÚËÂ ÏÌÓ„Ó˜ËÒÎÂÌÌ˚Â ÚÓ‚‡˚ ËÁ ‡ÁÌ˚ı ÒÚ‡Ì Ë ÏÂÒÚ.

èÓ˝ÚÓÏÛ Ô‡‚ËÎ¸ÌÂÂ ·˚ ·˚ÎÓ Óı‡‡ÍÚÂËÁÓ‚‡Ú¸ ˝ÚÓ Í‡Í

ÔÓÎËÎÓ„ Ï‡ÓÍ. ä‡Í ÓÚÏÂ˜‡ÂÚ åÓËÒÂÈ ä‡„‡Ì, ÒÓÁÌ‡ÌËÂ ÔÓ

ÓÔÂ‰ÂÎÂÌË˛ ÏÓÌÓÎÓ„Ë˜ÌÓ, ÍÛÎ¸ÚÛÌ˚È ÊÂ „Â¯Ú‡Î¸Ú

Úfl„ÓÚÂÂÚ Í ÔÓÎËÎÓ„Û. ã˛·ÓÂ ÏÂÒÚÓ Ó·ÂÚ‡ÂÚ ÒÔÓÒÓ·ÌÓÒÚ¸

„Ó‚ÓËÚ¸ Ì‡ Ò‚ÓÂÏ ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌÌÓÏ flÁ˚ÍÂ, ÂÒÎË ÓÌÓ

ÔÂÓ·‡ÁÛÂÚ Ò‚ÓË ‰ÓÒÚËÊÂÌËfl ‚ ÒËÎ¸Ì˚Â Ï‡ÍË. à ÛÒÔÂ¯ÌÓ

ÔÓ‰‚Ë„‡ÂÚ Ëı ÔÓ ÏËÛ.

«ÇÂ˘¸ ‚ ÒÂ·Â» ÏÓÌÓÎÓ„Ë˜Ì‡, ÓÒflÁ‡ÂÏÓ-Â‡Î¸Ì˚Â ‚Â˘Ë-

ÚÓ‚‡˚ - ÔÓÎËÎÓ„Ë˜Ì˚. óÚÓ Ù‡ÌˆÛÁ ˜ÚÓ ÛÒÒÍËÈ, Ó·‡
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ÔÂÂÊË‚‡˛Ú ‚ ‰ÂÌ¸ ÒÓÚÌË ‰Ë‡ÎÓ„Ó‚ ÏÂÊ‰Û Ï‡Í‡ÏË.

èÂÂÊË‚‡˛Ú ÓÒÓÁÌ‡ÌÌÓ, ‚Â‰¸ ‚ÒÂ ˝ÚÓ Ï‡ÍË, ÍÓÚÓ˚Â ÓÌË

ÔËÓ·ÂÎË ËÎË ÒÓ·Ë‡˛ÚÒfl ÔËÓ·ÂÒÚË. ëÓÁÌ‡ÌËÂ Ëı

·ÛÍ‚‡Î¸ÌÓ Ì‡‚Ó‰ÌÂÌÓ ÎÓ„ÓÒÓÏ Ò‡Ï˚ı ‡ÁÎË˜Ì˚ı ÏÂÒÚ. óÂÏ

ˆÂÌÌÂÂ Í‡Ê‰‡fl ÓÚ‰ÂÎ¸Ì‡fl Ï‡Í‡, ÚÂÏ ÊË‚ÂÂ Ó·˘ÂÌËÂ Ò

ÌÂÈ. ÅÎ‡„ÓÓ‰Ì˚Â ‰ÓÒÚÓËÌÒÚ‚‡ Ï‡Ó˜ÌÓ„Ó ÔÓ‰ÛÍÚ‡

ÓÚÍ˚‚‡˛Ú ÔÛÚ¸ ÒÌ‡˜‡Î‡ Í ‰Û¯Â ÍÎËÂÌÚ‡, ‡ ‚ÒÎÂ‰ Á‡ ˝ÚËÏ

Ë Í Â„Ó ÍÓ¯ÂÎ¸ÍÛ. ïÓÓ¯ËÏ ÔÓ‰Ú‚ÂÊ‰ÂÌËÂÏ ÚÓÏÛ

ÔÓ¯Â‰¯ËÈ ÌÂ‰‡‚ÌÓ ÍÓÌÍÛÒ «ç‡Ó‰Ì‡fl Ï‡Í‡».

êÂÁÛÎ¸Ú‡Ú˚ ÔÓ‚Â‰ÂÌÌÓ„Ó ÔÓ ‚ÒÂ ÒÚ‡ÌÂ ÓÔÓÒ‡, ‚

ÍÓÚÓÓÏ ‚ ˝ÚÓÏ „Ó‰Û ÔËÌflÎË Û˜‡ÒÚËÂ 46 Ú˚Òfl˜

ÔÓÚÂ·ËÚÂÎÂÈ, ÔÓÁ‚ÓÎfl˛Ú Ò‰ÂÎ‡Ú¸ Ì‡Ï Ò‰ÂÎ‡Ú¸ ËÌÚÂÂÒÌ˚Â

‚˚‚Ó‰˚. ä‡Í ÒÓÓ·˘‡ÂÚÒfl ‚ ÒÚ‡Ú¸Â „‡ÁÂÚ˚ «àÁ‚ÂÒÚËfl» ÓÚ

8-„Ó ÙÂ‚‡Îfl 2003 „Ó‰‡ ÒÂ‰Ë Ì‡Ë·ÓÎÂÂ ÔÓÔÛÎflÌ˚ı Ì‡

ÓÒÒËÈÒÍÓÏ ˚ÌÍÂ Ï‡ÓÍ ·˚ÎÓ Ì‡Á‚‡ÌÓ ·ÓÎ¸¯ÓÂ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Ó

ÚÓ‚‡Ó‚ ËÌÓÒÚ‡ÌÌ˚ı: ÔÓ ‡‚ÚÓÏ‡·ËÎflÏ – ˝ÚÓ ÔÓÎËÎÓ„ Ò

ÉÂÏ‡ÌËÂÈ Ë üÔÓÌËÂÈ («ÅåÇ» Ë «íÓÈÓÚ‡»), ÔÓ ÚÂÎÂ‚ËÁÓ‡Ï

– ‰Ë‡ÎÓ„ Ò ûÊÌÓÈ äÓÂÂÈ Ë üÔÓÌËÂÈ («ë‡ÏÒÛÌ„» Ë «ëÓÌË»)

ÔÓ ÍÂÏ‡Ï ‰Îfl ÎËˆ‡ – Ò ÉÂÏ‡ÌËÂÈ («çË‚Â‡») Ë ÄÏÂËÍÓÈ

(«è‡Î¸ÏÓÎË‚»), ÔÓ „‡ÁËÓ‚‡ÌÌ˚Ï Ì‡ÔËÚÍ‡Ï – Ú‡ÍÊÂ Ò

«‰‡Î¸ÌËÏ» á‡Ô‡‰ÓÏ – ÍÓÍ‡-äÓÎ‡, Ù‡ÌÚ‡ Ë ÔÂÔÒË.

é‰Ì‡ÍÓ Ë ‚ÂÌÓÒÚ˙ «Ó‰ÌÓÏÓ ÏÂÒÚÓ» ˜‡ÒÚÓ ÒÚ‡ÌÓ‚ËÚÒfl

ÓÔÂ‰ÂÎfl˛˘ËÏ Ù‡ÍÚÓÓÏ: ç‡ÔËÏÂ, ‚ ÒÎÛ˜‡Â ÔË‚‡ –

«Å‡ÎÚËÍ‡», «üÔË‚Ó» Ë «äÎËÌÒÍÓÂ». ä‡Í Ë ‚ ‡Á‰ÂÎÂ

«ÒË„‡ÂÚ˚», „‰Â Ì‡Ë·ÓÎÂÂ ÔÓÔÛÎflÌÓÈ ÓÍ‡Á‡Î‡Ò¸ Ï‡Í‡, ‚

Ì‡Á‚‡ÌËË ÍÓÚÓÓÈ ÒÓ ‚ÒÂÈ Ó˜Â‚Ë‰ÌÓÒÚ¸˛ ÔÓÒÚÛÔ‡ÂÚ

«„Ó‰ÓÒÚ¸» Ë ÔËÚfl„‡ÚÂÎ¸Ì‡fl ˝ÌÂ„Ëfl ÚÓ„Ó ÏÂÒÚ‡, „‰Â Ï˚

Ò ‚‡ÏË ÒÂÈ˜‡Ò Ì‡ıÓ‰ËÏÒfl - ÒË„‡ÂÚ˚ «èÂÚ I».

àÚ‡Í, ·Û‰¸ ÚÓ ‰Ë‡ÎÓ„ ËÎË ÔÓÎËÎÓ„, Ï‡ÍË ‰Â‡Î˛Ú

‚ÓÁÏÓÊÌ˚Ï ÂÊÂ‰ÌÂ‚Ì˚È ÍÓÌÚ‡ÍÚ ÏÂÊ‰Û ÍÛÎ¸ÚÛ‡ÏË.

èÓËÁ‚Ó‰fl ıÓÓ¯ËÈ ÚÓ‚‡, Ï˚ ‚ÌÓÒËÏ Ò‚ÓÈ ‚ÍÎ‡‰ ‚ ÚÓ,

˜ÚÓ·˚ Î˛‰Ë ‚Ó ‚ÒÂÏ ÏËÂ ˆÂÌËÎË, ÔÓÌËÏ‡ÎË Ë Û‚‡Ê‡ÎË

‰Û„ ‰Û„‡ - Ë Ú‡Í, ‰‡ ıÓÓ¯ËÂ Ï‡ÍË!
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